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sun placer darles la bienvenida a la segunda edicion
de la Revista Informativa del Instituto Mexicano de
la Porcicultura (IMP).

A través de estas paginas podran conocer mas sobre el
trabajo realizado durante este 2025, con el firme pro-
posito de sequir impulsando a la porcicultura mexicana
hacia un futuro mas competitivo y sostenible.
Durante este ano, hemos sido testigos de como el
sector porcino se ha unido y fortalecido frente a las
nuevas exigencias del mercado y la sociedad.

Nuestro compromiso con la innovacion, la
sostenibilidad y el bienestar animal se refleja en cada
proyecto, foro e iniciativa que hemos impulsado.

Este Compendio presenta los eventos, asi como a

las personas y empresas fundamentales en nuestro
camino; ademas documenta con un especial énfasis
la Estrategia Nacional que permitié implementar la
Campana Nacional al Consumo de Carne de Cerdo,
una accion clave que nos lleva a mirar hacia el futuro
con optimismo.

La estructura de esta edicion ha sido disefada para
brindar una vision integral de los avances y esfuerzos
del IMP, los cuales reflejan los principales resultados
del ano y marcan el rumbo hacia el fortalecimiento de
la porcicultura mexicana.

EDITORIAL

La lectura esta organizada en seis secciones que
corresponden a los seis ejes estratégicos del IMP:

1) Investigacion Cientifica y Desarrollo Tecnoldgico,
II) Organo Consultivo y Asesor, Ill) Capacitacién,
IV) Comunicacion, V) Vinculacion Institucional y VI)
Liderazgo y Desarrollo Empresarial.

Debido a esta estructura, los eventos y actividades no
siguen un orden estrictamente cronologico general,
sino que se presentan conforme a la secuencia de
trabajo y resultados dentro de cada eje estratégico.

Con esta edicion, reafirmamos nuestra mision de
impulsar una porcicultura competitiva, sostenible
y cercana a los consumidores, contribuyendo a un
sector cada vez mas unido.

Agradecemos que formen parte de esta comunidad y
esperamos que su lectura sea enriquecedora.

Atentamente

Instituto Mexicano de la Porcicultura
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PRESENTACION

INSTITUCIONAL

;QUE ES EL IMP?

El Instituto Mexicano de la Porcicultura (IMP) A.C.
es un organismo estratégico transversal que tiene
como propésito generar soluciones competitivas y de
alto valor para la porcicultura mexicana mediante el
desarrollo, asimilacion e implementacion de ciencia,
tecnologia y servicios que atiendan las areas de
oportunidad del sector.

Investigacion Cientifica
y Desarrollo Tecnologic

o8
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MISION DEL IMP

Identificar los retos que enfrenta la porcicultura
mexicana, difundir y aplicar la informacion cientifica y
técnica para que los resultados de las investigaciones
permitan mejorar la porcicultura, comercializacion y
aprovechamiento de los productos y subproductos
para establecer procesos y estrategias de capacitacion
de los actores involucrados.

VISION DEL IMP

Ser una institucion capaz de desarrollar estrategias
nacionales que la porcicultura mexicana necesita.
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PILARES ESTRATEGICO DEL IMP

El IMP cuenta con seis pilares fundamentales y estra-
tégicos que guian las acciones y decisiones para im-
pulsar la excelencia en la produccion sostenible, basa-
dos en cuatro dimensiones:

IM79



ESTRUCTURA

ORGANIZACIONAL

ESTRUCTURA ORGANIZACIONAL, OPERTAIVA Y TECNICA
DEL INSTITUTO MEXICANO DE LA PORCICULTURA A.C.

CONSEJO DIRECTIVO

Maria Elena Trujillo Ortega
Presidenta del IMP

J

Heriberto Hernandez Cardenas Manuel Santini Ibarra Marili Abrego Chavez
Secretario Tesorero Vocal

Comité de Vigilancia

.li..‘ £2 i £
Victor Manuel Ochoa

Jaime Enrique de Alba Campos
Presidente Secretario
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Estructura Operativa

Celin Rivera Martinez
Directora General del IMP
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José Antonio Barajas Gonzalez
Jefatura de Diseno Creativo

Erika Yesenia Hernandez Chavez
Jefatura de Vinculacién Institucional

Comité Teécnico
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Dra. Elizabeth Loza Rubio
Investigadora del INIFAP

Dr. Francisco Héctor Dr. Diego Brana Varela
Chamorro Ramirez Responsable Técnico
Profesor Investigador en Elanco
de la UAM-X

Dr. Joaquin Becerril Angeles
Asesor Independiente

Dra. Julieta Dominguez Dra. Veronica
Soberanes Gutiérrez Cedillo
Docente de la Universidad Subdirectora de CENAPRECE/
Panamericana

Noemi Vega Otafez
Jefatura de Comunicacion

Lic. Jorge Ivan
Espinosa Vazquez
Presidente Ejecutivo

Secretaria de Salud de OPORMEX
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MENSAJE

INSTITUCIONAL

INSTITUTO
MEXICANO DE LA
Py PORCICULTURA ac.

E ste afio, el Instituto Mexicano de la Porcicultura (IMP) trabajo
arduamente para el sector porcino al iniciar una nueva etapa con vision
a largo plazo y el firme compromiso de contribuir a la consolidacion de la
porcicultura como un pilar clave en la soberania alimentaria del pais.

En 2025 avanzamos de manera contundente en la presentacion e
implementacion de la Estrategia Nacional de Promocion al Consumo de
Carne de Cerdo, “El Cerdo Cae Bien”, una campafa sin precedentes que
proyectara sus resultados durante la proxima década. Esta estrategia,
que integra ciencia, comunicacion, competitividad y fortalecimiento del
mercado interno y del sector porcicola, tiene como finalidad posicionar la
carne de cerdo como una proteina accesible, saludable, versatil y cercana a
las familias mexicanas, mientras impulsa la productividad y el valor de toda
la cadena porcicola.

La planeacion, los acuerdos institucionales y las alianzas con organismos,
empresas y centros de investigacion nos han permitido sentar las bases
de un esfuerzo nacional que trasciende al IMP y que responde a los retos
actuales del pais: consumidores mas informados, mercados mas dinamicos
y la necesidad de garantizar alimentos de alta calidad producidos bajo
estrictos criterios de sostenibilidad y bienestar animal.

Dra. Maria Elena Trujillo Ortega
Presidenta

esde el IMP orientamos nuestros esfuerzos a consolidarnos como un
D referente técnico y articulador del sector, construyendo junto con
productores, instituciones y especialistas, soluciones que aporten solidez y
rumbo a la porcicultura mexicana. En esta edicion compartimos el camino
recorrido para fortalecer la porcicultura nacional, asi como los avances
técnicos, los logros colectivos y las acciones estratégicas que respaldan al
IMP como un organismo que articula, acompana e impulsa iniciativas de
largo alcance para el desarrollo del sector.

Mtra. Celin Rivera Martinez
Directora General

A través de la Jefatura de Vinculaciéon Institucional fortalecemos los
lazos que permiten al IMP construir una porcicultura mas integrada,
competitiva y orientada al futuro. Nuestro trabajo se centra en consolidar
relaciones estratégicas con organismos, instituciones, empresas y centros
de investigacion para impulsar el desarrollo del sector porcicola nacional.

Lic. Erika Hernandez Chavez
Jefatura de vinculacion institucional

Mediante la Jefatura de Comunicacion reafirmamos nuestro deber al difundir
de manera clara, estratégica y accesible el trabajo que el Instituto Mexicano
de la Porcicultura impulsa en favor del desarrollo porcicola nacional.

Lic. Noemi Vega Otafez
Jefatura de Comunicacion

Desde la Jefatura Creativa asumimos el compromiso de proyectar, a través
del disefio y la comunicacion visual, la identidad institucional del IMP y la
vision de una porcicultura nacional sélida y con futuro.

Lic. Antonio Barajas Gonzalez
Jefatura de Diseno Creativo



E Instituto Mexicano de la

Porcicultura (IMP) dio un paso
decisivo en la profesionalizacion
del sector al poner en marcha el
Primer Diplomado en Produccién
Porcina Sostenible, una oferta
académica inédita en el pais. Este
programa constituye la primera
propuesta formativa especializada
en sostenibilidad aplicada a la
produccion porcina y es, ademas,
el primero en su categoria
disponible en modalidad virtual para
participantes tanto de México como
del extranjero.

Este logro responde a la mision del
IMP de impulsar acciones efectivas
que fortalezcan el desarrollo
sostenible de la porcicultura
mexicana, reconociendo que
la capacitacion de calidad es
indispensable para quienes
integran cada eslabon de la
cadena productiva. El diplomado

IMP ofrece el Primer Diplomado

se desarrolld en colaboracion
con el Programa Universitario de
Alimentacion Sostenible (PUAS) de
la Universidad Nacional Autbnoma
de México (UNAM), institucion con
amplia experiencia en formacion e
investigacion en sostenibilidad.

El IMP mantiene un convenio
de colaboraciéon con la UNAM y
otras instituciones académicas
y cientificas para promover
estrategias transversales que
favorezcan una porcicultura
responsable, innovadora y alineada
con los grandes retos globales.

Un programa flexible, accesible y
de alta calidad

Una de las principales ventajas
del diplomado fue su modalidad
completamente virtual, con acceso
24/7 ala plataforma desarrollada
porelPUAS-UNAM. Estaflexibilidad
permitié atender las necesidades

Resultados de la primera generacion

La primera generacion inicié el 15 de enero de 2024 con 44 estudiantes. Entre ellos:
51% proviene de carreras como Ingenieria Ambiental, Administracion de Recursos Naturales y Biologia.

de profesionistas, docentes,
estudiantes, porcicultores,
directivos y gerentes, tanto de
México como de otros paises,
facilitando su formacion continua
sin limitaciones geograficas.

El programa tuvo una duracién
de 120 horas, distribuidas
en 11 médulos que abordan
las dimensiones ambiental,
economica, social, salud y
bienestar, asi como los Objetivos
de Desarrollo Sostenible (ODS)
establecidos por la Organizacion
de las Naciones Unidas. Los
contenidos fueron impartidos
por alrededor de 80 expertos
nacionales e internacionales,
quienes aportaron perspectivas
académicas, cientificas, industriales
y gubernamentales.

e 29% cuenta con estudios en Medicina Veterinaria.

* 11% posee formacion de posgrado.

e 9% son estudiantes universitarios.
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Investigacion Cientifica y Desarrollo Tecnologico

en Produccion Porcina Sostenible

INSTITUTO
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() PORCICULTURA a

PRODUCCION PORCINA
SOSTENIBLE

Objetivo: Conocer los conceptos involucrados en la sostenibilidad
aplicada a la produccién porcing, considerando la interrelacion existente
entre las dimensiones ambiental, econémica y social.

Fecha de inicio: 15 enero 2024 g

Modalidad: Virtual asincrénica

Dirigido a: Profesionistas,
productores, gerentes y
directivos, interesados en la
sostenibilidad y cémo puede
aplicarse en la produccién
porcina.

Coordinacién Académica:
Maria Elena Trujillo Ortega
Celin Rivera Martinez

Inscripciones:

25 de octubre al 15 de diciembre 2023
Meodalidades de pago:

En una sola exhibicién por $8,000.00

En dos exhibiciones por $10,000.00 pesos
mexicanos,

Informes:

produccion porcingepcpuma.unam.mx
contactoeinstitutodeporcicultura.com
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La edad promedio es de 34 anos, y
95% reside en México, destacando
la participacion de Yucatan (60%),
seguido del Estado de México y
Ciudad de México (20%), asi como
estudiantes de otros estados
(15%). El 5% de la matricula
corresponde a profesionistas
radicados en otros paises.

Después de un proceso formativo
riguroso, el 28 de abril de 2024
concluy6 oficialmente el Primer
Diplomado en Produccion Porcina
Sostenible. Durante el curso, los
participantes profundizaron en los
conceptos clave de la sostenibilidad
porcina, analizando la relacion

entre las dimensiones econdmica,
social y ambiental de la produccion.

Los contenidos incluyeron temas
como produccion porcina e
insumos, sostenibilidad ambiental,
economia circular, salud global,
manejo y transformacion de
desechos, tendencias de consumo
e inocuidad de productos carnicos,
impartidos en formato virtual
asincrénico por especialistas,
investigadores y lideres de la
industria.

La sostenibilidad como eje del
futuro porcino

La implementacion de programas
como este diplomado es
fundamental para fortalecer
la vision de una porcicultura
que sea ambientalmente
responsable, socialmente justa y
econdmicamente viable. Impulsar
la sostenibilidad permite beneficiar
a las generaciones actuales vy,
al mismo tiempo, garantizar la
disponibilidad de alimentos de
calidad para el futuro.

Con iniciativas como esta, el
IMP reafirma su compromiso
con la formacion, la innovacion
y el desarrollo sostenible de la
porcicultura mexicana.IP{IP
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México en el mundo:

gLy

productor mundial

711

exportador de carne de cerdo

importador mundial

Produccién nacional:

En conjunto, estas entidades
concentran mas del 60% de la
produccion nacional

2 8 n

Jalisco, Sonora, Yucatan y Puebla
son los estados con mayor
produccion de esta proteina

Consumo en crecimiento US.Iutras proteinas.
En 2024, por cada 100 toneladas de proteina

consumida, se distribuyeron asi: de pollo de bovino

EL CONSUMO PER CAPITA NACIONAL ALCANZO 22.25

EN PROMEDIO. CADA MES: UN MEXICANO KG POR HABITANTE, SIENDO LA PROTEINA CON MAYOR

CONSUME 2.080 KILOS DE CARNE DE CERBO. CRECIMIENTO EN MEXICO.

3 La industria ofrece oportunidades gue van
Generacién Mas de 391 mil empleos directaocs y desde técnicos en produccion porcina hasta
de empleo: 1.8 millones indirectos especialistas en

salud-animal
LR México destaca por sus buenas La porcicultura impulsa la seguridad
Competitividad y practicas pecuarias, las cuales alimentaria nacional y es clave
sostenibilidad: garantizan inocuidad, bienestar para el desarrollo economico de
animal y sustentabilidad miles de familias

! INSTITUTO
| MEXICAND DE LA
(] PORCICULTURA ac
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IMPy Colegio Superior de Gastronomia
firman Convenio de Colaboracion

El Instituto Mexicano de la Porcicultura
(IMP) y el Colegio Superior
de Gastronomia (CSG) firmaron un
convenio de colaboracion, en el marco
de la Conferencia de Prensa El Cerdo Cae
Bien, con el propdsito de fortalecer la
investigacion, la educacion y la promocion
del consumo responsable de la carne de
cerdo mexicana.

Este acuerdo busca destacar al cerdo
como un alimento de alto valor
gastronoémico y nutricional, promoviendo
su aprovechamiento integral en la cocina
nacional.

Como parte de esta alianza, el CSG
contribuira con programas académicos,
talleres y proyectos de innovacion culinaria
enfocados en la carne de cerdo, mientras
que el IMP aportara su experiencia cientifica
y tecnoldgica para impulsar la inocuidad,
sostenibilidad y calidad del producto en
cursos y talleres. Ambas instituciones
trabajaran de manera conjunta para
posicionar la carne de cerdo como un
ingrediente esencial en la gastronomia
mexicana, fomentando la capacitaciony la
profesionalizacion de ambos sectores.

El convenio fue firmado por el Mtro. Arturo
Anaya Mufioz, enrepresentacion del Colegio
Superior de Gastronomia; y por parte del
Instituto Mexicano de la Porcicultura, la
Dra. Maria Elena Trujillo Ortega, presidenta
del IMP, junto con la directora general, Mtra.
Celin Rivera Martinez.

Este acuerdo reafirma el compromiso de
ambas instituciones con la innovacion,
la investigacion y el desarrollo del sector
porcino y gastronémico en México. IFZ1P
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El Cotegio Superior de Gustronomia, referente en formacidn i conocinmento
cralirecrin, wne esfurrsog con of Inseiouio Mexaoono de la Porciceloura, poara
fartalecer el valor y ln excelencia de la carne de oendo mexioamna.

Para mayor informacion, véase pag. 62 y 63

ALIANZAS ESTRATEGICAS - Vinculacién Institucional




IMP y CIAD
firman Convenio de Colaboracion

Como parte de sus actividades y en cumplimiento de su eje estratégico: vinculacion institucional, el
Instituto Mexicano de la Porcicultura contintia desarrollando acciones que contribuyen a consolidar
la sostenibilidad porcicola nacional.

inicios del 2025, el Instituto Mexicano de la

Porcicultura (IMP) firmé un convenio general
de colaboracion con el Centro de Investigacion en
Alimentacion y Desarrollo (CIAD), con el firme
proposito de fortalecer a la industria porcina, por
medio de proyectos enfocados en la ciencia, tecnologia
e innovacion.

La firma se llevd a cabo con la participacion de la
presidenta del IMP, la Dra. Elena Trujillo Ortega y

20 / IMP

la directora general del CIAD, Graciela Caire Juvera.
Ademas, el acto contd6 con la asistencia de la directora
general del IMP, Mtra. Celin Rivera Martinez, y de
otros integrantes de ambas instituciones.

También estuvo presente Benjamin Aguilar Gutiérrez,
presidente de la Asociacion Ganadera de Porcicultores
de Hermosillo y tesorero de la Union Ganadera
Regional de Porcicultores de Sonora. |PIP

ALIANZAS ESTRATEGICAS - Vinculacién Institucional




Con el proposito de fortalecer la industria porcicola
nacional, el pasado 3 de septiembre de 2025,
el Instituto Mexicano de la Porcicultura (IMP) y la
Confederacion de Camaras Nacionales de Comercio,
Servicios y Turismo (CONCANACO SERVYTUR MEXICO)
firmaron un convenio de colaboracion estratégica.

La firma fue encabezada por la Dra. Maria Elena Trujillo
Ortega, presidenta del IMP, y la Mtra. Celin Rivera
Martinez, directora general del IMP y el Dr. Octavio de
la Torre de Stéffano, presidente de CONCANACO.

Durante el acto, ambas instituciones acordaron impulsar
el crecimiento empresarial del sector porcicola,
fortalecer la competitividad en canales de distribucion
y venta, y promover el desarrollo econémico y social
del pais a través de la cadena porcina. Como primer
paso concreto, se definié la integracion de la campana
nacional El Cerdo Cae Bien al programa del Gobierno
Federal y CONCANACO denominado Viernes Muy
Mexicano, beneficiando a productores, comercios
locales y consumidores.

Este convenio representa un hito para el IMP, ya que
refuerza su vision de visibilizar a las empresas que
integran la cadena porcina mexicana, destacando la
calidad, inocuidad y accesibilidad de la carne de cerdo
producida en México.

Con la colaboracién de CONCANACO, se abri6é un nuevo
canal parallevaracabo, uno delos propositos de El Cerdo
Cae Bien: conectar al productor con el consumidor final.
Esta alianza institucional fortalece el vinculo entre
productores, empresas de la cadena porcina y el
comercio organizado, garantizando un mayor impacto
de la campanfia El Cerdo Cae Bien en México. I’XIP
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IMP fortalece Alianzas Estratégicas
en el Simposio Internacional
de Proteina Animal 2025

E Instituto Mexicano de la
Porcicultura (IMP) estableci6
una alianza estratégica con el
Simposio Internacional de Proteina
Animal (SIPA) 2025, conel proposito
de posicionar la imagen y los
mensajes de la campafa nacional El

Cerdo Cae Bien, iniciativa articulada EL [EH_I.U :

por el Instituto para promover el Mm
consumo informado de carne de ¥
cerdo producida en México. PPz

El SIPA reuni6 a especialistas,
empresas, productoresyorganismos
nacionales e internacionales,
consolidandose como un espacio
de andlisis sobre tendencias, retos
y oportunidades que influyen en el
presente y futuro de la produccion
pecuaria. La participacion de la
campafa en este foro permitio
fortalecer su presencia institucional
en uno de los encuentros mas encuentro lider del sector

relevantes del sector de la proteina productivo de proteina animal. 25,27
animal. + Networking estratégico: Conecta - ""’:';,"_.,“‘J
con actores clave de la industria. 5 '
» Innovacién y tendencias:
Descubre sul'ucic:-nasﬂgtmtégi;anj
para tu negocio.

F Mos aliali;;
SIPA 2025!

¥EICerdoCaeBien aliado estratégicoen
el Simposio Internacional de Proteina Animal
SIPA 2025.

s

+ ¢Por qué asistir?
= Evento referente: Punto de

Mediante esta alianza, el IMP y SIPA
suman esfuerzos para impulsar
una vision compartida orientada a
construirunsector mascompetitivo,
sostenible 'y respaldado por
informacion cientifica confiable. En
este marco, lacampanaEl Cerdo Cae
Bien articulada por el Instituto para
promover el consumo informado
de carne de cerdo con sustento
cientifico refuerza su presencia
como un mensaje estratégico
dentro del Simposio. PP
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Hotel Holiday Inn Guadalajara Expo
25 al 27 de Noviembre 2025

Programa completo an www.SIPAsimposio.com

ALIANZAS ESTRATEGICAS - Vinculacién Institucional

MAPA GASTRONOMICO
DE PLATILLOS DE CERDO

La carne de cerdo es una proteina muy completa, utilizada para ‘a
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diversos platillos de la gastronomia mexicana y otros lugares del mundo. OPORMEX
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Asociacion Ganadera Local

& Especializada de Porcicultores

AGLEPOVA de Oaxaca Verde Antequera

IMP impulsa la
Sostenibilidad Porcicola

.' . El IMP se sumoé a una reunién en linea sobre biodigestores con AGLEPOVA y Sistema.
" ' bio para fomentar una produccion porcina mds limpia, eficiente y responsable.

INSTITUTO
MEXICANO DE LA
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el Fomento y Proteccién Pecuaria de Oaxaca (CEFPPO).

—

IMP asesoray fortalece
la Porcicultura Oaxaquena

E Instituto  Mexicano de la
Porcicultura (IMP), como parte
de sus actividades de fortalecimiento al
sector, realizd una visita a la Asociacion
Ganadera Local Especializada de
Porcicultores de Oaxaca (AGLEPOVA).
Durante el recorrido, se constatd la
implementacion de Buenas Practicas
Pecuarias (BPP) en diversas unidades
de produccion y se sostuvo un didlogo
cercano con lideres de la porcicultura
en el estado. Esta visita refuerza el
compromiso del IMP de impulsar
estrategias de largo plazo que
fortalezcan la porcicultura oaxaquena,
promoviendo calidad, sanidad e
innovacion a través de la colaboracion
con asociaciones y productores locales.

26 / IMP a
/ ACTIVIDADES CLAVE - Organo Consultivo y Asesor

Mtra. Celin Rivera Martinez, Directora del IMP, Dra.
Maria Dra. Maria Isabel Lépez Lépez, Directora General
del organismo de certificacion ACSAA, Mtra. Ana Laura
Aguilar, quien también forma parte del Comité Estatal para

C onelpropositodefortalecerlas practicas sostenibles
en la produccién porcina, el Instituto Mexicano de la
Porcicultura (IMP) sostuvo una reunion virtual con la
Asociacion Ganadera Local de Porcicultores de Oaxaca
(AGLEPOVA) y la empresa Sistema.bio.

Durante el encuentro, se abordaron temas relacionados
con el uso y aprovechamiento de biodigestores en
granjas porcinas, resaltando su importancia como
herramienta para reducir el impacto ambiental y
aprovechar los recursos de manera mas eficiente.

En representacion de AGLEPOVA participaron la Mtra.
Ana Laura Aguilar y el Sr. Francisco Arturo Torres Ortiz,
quienes conversaron con la Mtra. Celin Rivera Martinez,
directora general del IMP, y con el Lic. Javier Pedraza
Serrano, representante de Sistema.bio.

Nuestros
biodig

ACTIVIDADES CLAVE - Organo Consultivo y Asesor

La reunion permitié compartir experiencias y soluciones
tecnoldgicas que favorecen la produccion responsable,
destacando como los biodigestores contribuyen
a transformar los desechos en energia limpia y
biofertilizantes Utiles para la agricultura local.

A través de esta colaboracion, el IMP reafirma su
compromiso con la sostenibilidad del sector porcicola,
impulsando el desarrollo de proyectos regionales que
promuevan una porcicultura mas eficiente, innovadora
y respetuosa con el medio ambiente.

Esta coordinacién con AGLEPOVA y Sistema.bio
refleja una vision conjunta orientada a fortalecer la
productividad y la responsabilidad social dentro de la
cadena porcina mexicana.|PXIP
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Dependiendo de la edad, la carne de cerdo brinda distintos beneficios
que se pueden obtener gracias a sus altos niveles nutricionales
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Nifios: Ayuda a potenciar su desarrollo cognitivo por su aporte de
hierro y contribuye a su metabolismo energético por su contenido
en vitamina B1.

Adolescentes: La carne de cerdo es su mejor aliado, ya que
encontraran el nivel de proteinas que su cuerpo necesita.

Adultos mayores: La Vitamina B1 contribuye a la salud del
corazon y el potasio regula los niveles de presion arterial.

Embarazo: La Vitamina B12 de la carne de cerdo favorece al
proceso de division celular y a la formacion de glébulos rojos.

Personas con enfermedades cardiovasculares y diabetes:
Aporta altos niveles de potasio con un minimo aporte de sodio.
Ademas, tiene bajo contenido en colesterol, entre

45 y 50mg por cada 100g de carne.

== e ) INSTITUTO
‘ﬁf: ] = ”\/lpMF.mmNﬂ DE LA
=11 (] PORCICULTURA s ¢

@ elcerdocasbianmx 6 elcerdocasbianmx

o elcerdocaebien.com

Capacitacion en Nutricion y Salud Porcina

Il Seminario del IMP en colaboracion con el CIAD,

on la participacion de productores a pequefa
Cescala, médicos veterinarios y estudiantes, se
llevo a cabo el “Il Seminario Importancia de la Salud y
la Nutricion en las Unidades de Produccion Porcina”,
organizado por el Instituto Mexicano de Porcicultura
(IMP) en colaboracion con el Centro de Investigacion
en Alimentacion y Desarrollo (CIAD), la Facultad de
Medicina Veterinaria y Zootecnia de la BUAP y la
AMVEC Golfo Centro. El seminario se realizo el pasado
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la FMVZ de la BUAP y la AMVEC Golfo Centro

27 de febrero en Puebla, y se enfoco en fortalecer las
capacidades técnicas de los asistentes en temas clave
sobre salud y nutricién porcina.

Con este curso, el Instituto reafirma su compromiso
con la capacitacion y profesionalizacion del sector
porcicola, impulsando la adopcion de practicas
sostenibles que contribuyan al desarrollo 'y
competitividad de la porcicultura mexicana. [P

El CiAD, a Faoultad de Medceme vmmtmg,
Fonteenia de b BUAR AMVEC Galfo Canteo A0 yal
Inatituto Makcana de g k

Il Seminario

Importancia de la Salud

y la Nutricion
en las Unidades de Produccion
Porcina

Disigide a personns. ous pe dedican ales
produccian. polcing - B paquedia’ esoalRs
W BrInAT s l,n'ﬂ!'-‘.rl.u‘]lal'll'l_!s

27 8801400
4 HORAS

Auditorio de la FMVZ-ELIAP
Carreters Dafads Meralos Km. 7.5
EtSatado, Tecamachaico, Puebla

PROGRAMA

Farigryio Becems Pamita
lal 2491280457
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CASD CLINGGD

COMO MEJORAR LA NUTRICION DE MUESTROS CERADOE
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Refargncias: Contro de Investigacién en Alimentacidn y Desarrolle (2024). Beneficios del consume de carmes de cerdo. Disponible en:-www.clad.mx/beneflicios-del-consu-
mo-de-carne-de-cerdo/f 2 Ministerio-.de Agroindustria, Buenos Alres (2026), Manual de carnes ¥ hueva: Disponible en: www.cincap com.arfwp-content/uploads/2017/03 /Manual-
de-Carnes-y-Huevopdl
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Conferencias en pro del conocimiento
y la Porcicultura Nacional

El IMP invirtié en conferencias formativas sobre “El valor de la genética” y “Enfermedades
rojas de los cerdos”, fortaleciendo la capacitacion de los porcicultores

mpulsando la capacitacion técnica del sector

porcicultor, el Instituto Mexicano de la Porcicultura
(IMP) invirti6 y facilité dos ponencias clave. La primera
conferencia, “El valor de la genética”, fue impartida por
expertos de Dandred México y Dandred Latinoamérica,
mientras que la segunda, “Enfermedades rojas de los
cerdos”, estuvo a cargo de SENASICA-CPA Oaxaca. El

1]
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encuentro se llevd a cabo de forma presencial en las
oficinas del Centro de Fomento y Promocion Porcina
(CEFPPO) y de manera virtual via Zoom, el pasado
04 de marzo; fortaleciendo asi el compromiso del
Instituto con la actualizacién y la capacitacion técnica
de quienes integran la cadena productiva porcina.lPZIP
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Comité Estatal Fomento y Proteccion Pecuaria del Estado de
Oaxaca, a traves de la Asociocion de Porcicultores de Qaxaca
Verde Antequera

TE INVITAN A LAS PLATICAS:

EL VALOR DE LA GENETICA

@D

José Luis Lassa Bjorn
Fornandez Lépez Jonoen

Danbred Méxica  Danbred Latinsamenca
ﬁ Martes, 4 de marzo de 2025

Q) Oficines del CEFPPO

ENFERMEDADES ROJAS DE
LOS CERDOS

MVE Gustavo Adalfa

Hérnandez Villolobos
CPA-Daraca, SENASICA

() 16:00 Hrs,

o Transmision via Zoom

INFORMES ¥ REGISTRO:

@ soi050a52

e, TN

@ Oficinas del CEFPPO

o~ AneLawfe. TAGUE e. & @
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IMP fortalece la capacitacion
porcicola en colaboracion con el SEC

omo parte de sus acciones de capacitacion y
Cvinculaci()n institucional, el Instituto Mexicano
de la Porcicultura (IMP) reforz6 su colaboraciéon con
el Centro de Excelencia de la Soya (SEC) del U.S.
Soybean Export Council (USSEC) mediante la difusion
del Curso de Fabricacion de Alimentos Balanceados —
Nivel Basico. Esta iniciativa se integra a la estrategia
conjunta para impulsar la profesionalizacion y el
desarrollo técnico dentro de la cadena porcicola.

El curso, impartido del 3 al 28 de noviembre en
modalidad virtual, abord6 14 temas enfocados en

L v (e (il

aplicaciones practicas para la elaboracion de alimentos
balanceados. Gracias a la beca del 100% y a la entrega
de constancias al finalizar el curso, productores,
técnicos y profesionales del sector accedieron a esta
formacion especializada sin costo, generando una
amplia participacion y respuesta favorable.
Conestasacciones, el IMP reafirma su compromiso con
el fortalecimiento de capacitaciones técnicas y con la
construccion de alianzas estratégicas que contribuyan
al desarrollo competitivo de la porcicultura nacional.

P11

INSTITUTG ¥ x".‘
USS\EC.-_, | \ Jﬁ E’E‘,ﬁ'i'i‘”“ |\/| D MEXICANG DE LA 0 4

PORCICULTURA & e

Nueva convocatoria

El Centro de Excelencia de la Soya {5EC) v el Instituto Mexicano de la
Porcicultura (IMP) te invitan a registrarte al:

» de Fabricacion
de Al|mento Balanceado,

del 3 al 28 de noviembre

En linea
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El Cerdo Cae Bien presente en
Coloquio de Actualizacion

pasado 20 de noviembre el Instituto Mexicano
E de la Porcicultura (IMP), como parte de su
compromiso con la difusién del conocimiento y la
promocion del consumo de carne de cerdo a nivel
nacional, en alianza con la Universidad Auténoma
Benito Juarez de Oaxaca (UABJO) sumé la campahfa
nacional El Cerdo Cae Bien al IV Coloquio de
Actualizacion en Produccion Porcina en Oaxaca.

- UABJO
. ,waluhlﬂ BANAMEX
; i suc. 913
: ‘#‘ i l.'\- CTA. 80300
i ﬁu 1; CLABE. 002610081300903000
Registro
i JUEVES 20 DE
NOVIEMBRE

Auditorio CEVIE

95“343505

Durante el evento, la Facultad de Gastronomia de la
UABJO estuvo presente, y los asistentes disfrutaron
de una muestra gastronémica que celebr6 lo mejor
de la cultura culinaria de dicho estado, destacando la
carne de cerdo como nutritiva, deliciosa y versatil.

PP

# . % FACULTAD DE i
bt 4 GASTROMNOMIA
. e UABIO

IV COLOQUIO

DE ACTUALIZACION

EN PRODUCCION

Modalidad presencial
entrada libre

Constancia con valer curricular
5500

{nciuys kit de blanvenida, derecho o rifasy
dequstocion gostronamicn porcing)

Informacion
9512319780

AGLEPE}VA

Ascgiaciin Ganaders Losl
Expacisiizacy de Porcicultonsy
G Daxach Wiards ARiBousea

Para mayor informacion, véase pag. 54 y 55.
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Conferencia del IMP en el Colegio
Superior de Gastronomia

omo parte del convenio de colaboracion entre el
C Instituto Mexicano de la Porcicultura (IMP) vy el
Colegio Superior de Gastronomia (CSG), el pasado
4 de diciembre, el IMP present6 la conferencia “De
la Granja a la Mesa” en las instalaciones de dicha
institucion académica.
El encuentro estuvo dirigido a estudiantes de
gastronomia, con el objetivo de fortalecer sus
conocimientos sobre la importancia de las buenas
practicas aplicadas a lo largo de toda la cadena
productiva porcina, desde la crianza hasta el consumo.
Durante la sesion, la Dra. Isabel Lopez Lopez, en
representacion del IMP y actual directora de la
Asociacion de Certificacion de Sector Agropecuario

DE LA
GRANJA
A LA MESA

Dra. isabel Loperz Loper

FORMACION PARA PORCICULTORES - Capacitacion

Alimentario (ACSAA), impartio la ponencia centrada
en temas de inocuidad alimentaria, salud publica,
recomendaciones de compra de productos porcinos
y en el valor de la colaboracion entre médicos
veterinarios zootecnistas y chefs para asegurar
alimentos de calidad.

Esta actividad reafirma el compromiso del IMP
de promover informacion cientifica y practicas
responsables que contribuyan a una gastronomia
segura, sostenible y basada en insumos nacionales de
calidad. La vinculacion entre el sector pecuario y la
formacion gastronomica representa un paso relevante
hacia el fortalecimiento de la cultura de consumo
informado de carne de cerdo en México.IXIP

-
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Realidad: El problema no esta en la carne, sino en
el exceso o en la forma de preparacién de cualquier
alimento. Esta proteina es segura y saludable si forma
parte de una dieta balanceada, la cual se refuerza
consumiendo cortes magros.

LS PEASULLS TN BIAZ=TE5 AUELES]
CUISUAL CHLIE DE TENmy”
Realidad: La carne magra de cerdo tiene bajo indice

glucémico vy puede formar parte de dietas para
personas con diabetes.

'

“Lil DI UE TEHYY 1Y
AUMETEL BL CYLESTEL”

Realidad: Solo el 20% del colesterol en nuestra

sangre depende de la dieta que tenemos; el 80% lo

produce el higado. Comer cortes magros no eleva el
riesgo de enfermedades cardiovasculares.

Ll TAIE UE TEI 1Y
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Realidad: Existen diversos cortes, los cuales tienen
distintas caracteristicas, de acuerdo con los gustos

‘de los consumidores. El lomo de cerdo es mas magro

que la pechuga de pollo sin piel.

“2L CUUISUMY S CAGIE B
AR NN EIAU g
Realidad: Estudios cientificos demuestran que
las carnes rojas no procesadas (como la de cerdo
fresca) no se asocian a mayer riesgo de cardiopatias
o diabetes. El riesgo aumenta solo con carnes
procesadas.

 # &L CERDO CRE BIEN

o elcerdocasblenmx @ elcardocaeblanmx
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Participacion del IMP en la 53

Convencion Anual de la Industria Farmaceutica
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53 Convencion Anua . ,—-\ o

farmacéutica Veterinaria
Huatulco, Daxaca.

PERSPECTIVA Y ACCIONES EN

MATERIA DE BUEN USO DE ¢
ANTIMICROBIANOS EN EL SECTORYE & . 32
PORCICOLA oy 1y

Mtra. Celin Rivera Martinez
Directora General del IMP

e

Instituto Mexicano de la Porcicultura (IMP) antimicrobianos en el sector porcicola”, donde subray6
E particip6 en la 53% Convencion Anual de la laimportancia de adoptar practicas responsables que
Industria Farmacéutica Veterinaria, celebrada en garanticen la salud animal, la inocuidad alimentaria y
Huatulco, Oaxaca. la sostenibilidad de la produccion. Al finalizar se realiz6
Durante el evento, la Mtra. Celin Rivera Martinez, un foro de dialogo en el que también particip6 el Lic.
directora general del IMP, imparti6 la ponencia titulada Heriberto Hernandez, presidente de OPORMEX. IPX1P
“Perspectivas y acciones en materia de buen uso en
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El Instituto Mexicano de la Porcicultura se suma al Pacto por los Alimentos

eafirmando su compromiso
Rcon la  sostenibilidad vy
soberania alimentaria, el Instituto
Mexicano de la Porcicultura (IMP)
particip6 en la campana nacional
#EnMéxicoLaComidaNoSeTira,
impulsada por la Red de Bancos
de Alimentos de México y Voz
de las Empresas Consejo de la
Comunicacion, fortaleciendo asi
una alianza estratégica.
Como parte de esta colaboracion,
el IMP se presentd con estudiantes,
profesores y padres de familia de la
Escuela Secundaria Técnica No. 41
en la Ciudad de México, abordando
el tema “Habitos en el hogar para el
consumo sostenible y responsable
de la carne de cerdo”.
Esta alianza conjunta reafirma
el compromiso compartido de
fomentar el aprovechamiento
responsable de los alimentos y
reducir su desperdicio.|XIP

Consejo de la Comunicacion
oz de las Empresas

ACTIVIDADES DEL INSTITUTO - Liderazgo y Desarrollo Empresarial




IMP, OPORMEX

vy AGRICULTURA
conmemorany fortalecen
la Porcicultura Nacional

0ia Nacional de la Porclcul tura

3demarza de 2025
Fisy

n el marco del 15 de marzo, Dia Nacional de

la Porcicultura, el Instituto Mexicano de la
Porcicultura (IMP) participé en la conmemoracion
organizada por la Organizacion de Porcicultores
Mexicanos (OPORMEX), la Secretaria de Agricultura
y la Confederacion Nacional de Organizaciones
Ganaderas, en la cual se acordo fortalecer el trabajo
conjunto para incrementar la produccion nacional y
reducir la dependencia de importaciones. |P{IP

Ciudad de Mexico

Agricultura <

OPORJEX

Ciu~_H de Méx’ -13 ===

Di'a Iacmnal de la Porcicultu

o

e
e L
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En el evento estuvieron presentes: Julio Berdegué Sacristdn, Secretario de Agricultura;
Heriberto Herndandez Cdrdenas, presidente de OPORMEX; Ivan Espinosa Vazquez,
presidente ejecutivo de OPORMEX; Homero Garcia de la Llata, presidente de la CNOG;

y Celin Rivera Martinez, directora general del IMP.

ACTIVIDADES DEL INSTITUTO - Liderazgo y Desarrollo Empresarial
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IMP aporta en Mesa de Trabajo
Legislativa sobre Bienestar Animal

La presencia del IMP en la mesa de trabajo legislativa reafirma su papel como institucién técnica
de referencia en la porcicultura nacional, comprometida con el desarrollo de un sector productivo
responsable y alineado con el bienestar integral de los animales.
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Instituto Mexicano de la
E Porcicultura (IMP) participo
en una reunion de trabajo en
la Camara de Diputados, con la
diputada Nadia Sepulveda Garcia,
secretaria de la Comision de Medio
Ambiente y Recursos Naturales,
con el proposito de analizar y
aportar al diadlogo en torno a
la Iniciativa de Ley General de
Bienestar Animal.
En representacion del Instituto,
asisti6 la Mtra. Celin Rivera
Martinez, directora general del
IMP, quien destacé la importancia
de que este marco normativo
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considere la realidad del pais, el
bienestar animal como principio
rector de la porcicultura y el
papel estratégico del sector en la
seguridad alimentaria nacional.

Durante el encuentro, el IMP reiter6
su compromiso con el impulso
de politicas publicas basadas
en evidencia cientifica y con la
promociondepracticasproductivas
sostenibles, responsables y
alineadas con el bienestar animal.
Asimismo, se subrayo la relevancia
de fortalecer la colaboracion entre
legisladores, instituciones técnicas,
organizaciones  productivas y

ACTIVIDADES DEL INSTITUTO - Liderazgo y Desarrollo Empresarial

especialistas del ambito veterinario
para construir una ley integral y
aplicable.

En la reunion también participaron

el MVZ Misael Baena, gerente
general de la FedMVZ — Federacion
de Colegios y Asociaciones de
Médicos Veterinarios Zootecnistas
de México, asicomo representantes
de diversas organizaciones del
sector alimentario nacional,
quienes compartieron perspectivas
sobre los retos y oportunidades
que representa esta iniciativa. PP
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"ANALISIS DE LA INICIATIVA DE LEYGENEH.&LE

N MATERIA DE BIENESTAR,

CUIDADO Y PROTECCION DE LOS ANIMALES"

1 DE ABRE

Continuidad Técnica del IMP en la Discusion
de la Nueva Ley de Bienestar Animal

n seguimiento a las acciones legislativas sobre la
E nueva Ley General de Bienestar Animal, el IMP
participé en el “Analisis de la Iniciativa de Ley General
en materia de Bienestar, Cuidado y Proteccion de
los Animales”, convocado por la Comisiéon de Medio
Ambiente, Recursos Naturales y Cambio Climatico,
con laintencion de aportar una vision objetiva, técnica
y sustentada en ciencia para el desarrollo sostenible
del pais.

El encuentro conto con la participacion de la FedMVZ
— Federacion de Colegios y Asociaciones de Médicos

47 IMP

Veterinarios Zootecnistas, la Facultad de Medicina
Veterinariay Zootecnia de la UNAM, el Servicio Nacional
de Sanidad, Inocuidad, y Calidad Agroalimentaria
(SENASICA), la Organizacion de Porcicultores
Mexicanos (OPORMEX), la Confederacion Nacional de
Organizaciones Ganaderas, la Asociacion Mexicana de
Veterinaria Forense, asi como otros lideres y autoridades
del sector, quienes compartieron sus perspectivas sobre
la iniciativa y su impacto en la produccién animal y la
proteccion de los animales. |P{IP
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BIENESTAR ANIMAL"

IMP reafirma su compromiso con la
construccion de la Ley de Bienestar Animal

Instituto Mexicano de la Porcicultura (IMP)
E continla participando activamente en los
trabajos legislativos orientados a la construccién de una
Ley General de Bienestar Animal objetiva, incluyente y
basada en ciencia, que promueva practicas sostenibles
en la produccion pecuaria del pais.
Durante la mesa de trabajo, realizada en la Camara
de Diputados y encabezada por la diputada
Nadia Sepllveda, se conté con la participacion
de representantes de instituciones de gobierno,

ACTIVIDADES DEL INSTITUTO - Liderazgo y Desarrollo Empresarial

sector publico, académico, iniciativa privada asi
como organizaciones no gubernamentales, quienes
coincidieron en la importancia de establecer un marco
legal homologado con los estandares internacionales
de bienestar animal.

La participacion del IMP reafirma su compromiso
con una porcicultura responsable, libre de maltrato
y alineada con los principios de salud y bienestar
establecidos en su plan estratégico. [P{IP
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Dia de la Ninez: Promoviendo una
Alimentacion Nutritiva con Carne de Cerdo

&2

"Jep;;_mg sonar en

Instituto Mexicane de Porcicultur:

n el marco del Dia de la Nifez,
E el Instituto Mexicano de la
Porcicultura (IMP) y la Asociacion
de  Certificacion de  Sector
Agropecuario Alimentario (ACSAA)
participaron en el evento “Jugando a
Sonar en Grande”, organizado por El
Pozo de Vida en Bunko Xochimilco.
Esta actividad forma parte de las
acciones que impulsa el Instituto
para fomentar una alimentacion
balanceada y saludable desde
la infancia, destacando el valor
nutritivo de la carne de cerdo como
parte de una dieta equilibrada.
Durante la jornada, nifias y ninos
disfrutaron de un espacio de
convivencia 'y aprendizaje, en
el que se promovieron habitos
de vida saludables. La actividad
incluyé la degustacion de un platillo
elaborado con carne de cerdo,
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papas y espagueti, alimento rico
en proteinas, vitaminas y minerales
esenciales para el crecimiento
y desarrollo fisico y cognitivo.
Asimismo, se llevaron a cabo
dinamicas ladicas como la loteria
de Cargill, que de forma divertida
destacan los beneficios del consumo
de carne de cerdo.

Con estas acciones, el IMP
reafirma su compromiso con la
nifez mexicana, impulsando una
porcicultura que contribuya al
bienestar social, la nutricién y la
seguridad alimentaria del pais.
A través de su labor técnica y de
vinculacion, el Instituto promueve
una produccién sostenible vy
responsable que fortalece la salud y
el futuro delas nuevas generaciones.

IPA1P

IMP refuerza su Compromiso
con la Sostenibilidad

Particip6 el Instituto Mexicano de la Porcicultura (IMP) en los didlogos climdticos con el objetivo
de profundizar su compromiso con la sostenibilidad y el desarrollo econémico.

E Instituto Mexicano de la Porcicultura (IMP)
y la Organizacion de Porcicultores de México
(OPORMEX) participaron en el “Dialogo Climatico:
La Iniciativa Privada: Estrategias y Contribuciones a
las Metas del Desarrollo Sostenible de México”.
El evento, organizado por la Embajada de la
Republica Federal de Alemania en México y la
Camara Mexicana de la Industria de la Construccion

(CMIC), reuni6 a representantes del sector industrial,
académico, gubernamental y de la sociedad civil
quienes compartieron estrategias para impulsar la
accion climatica y contribuir al cumplimiento de los
Objetivos de Desarrollo Sostenible en el pais.|FP
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IMP asiste al Foro Internacional
de Trouw Nutrition

Con el objetivo de reforzar
su compromiso con la
sustentabilidad y la innovacién en
la industria, el Instituto Mexicano
de la Porcicultura (IMP) particip6
en el ler Foro Internacional de
Sostenibilidad, evento organizado
por Trouw Nutrition México.

El foro, celebrado en Tlaquepaque,
Jalisco, congreg6 a especialistas
nacionales e internacionales para
abordar el futuro de la porcicultura
bajo el lema “Liderando el cambio
hacia una porcicultura responsable”.
Durante el evento, asistieron la Dra.
Maria Elena Trujillo, presidenta del
IMP y la Mtra. Celin Rivera, directora
general, estuvieron presentes
junto a productores, académicos,
representantes de la industria.

En este espacio, se reflexiono6 sobre
temas clave como la nutricion
de precision, la gestion eficiente
de recursos, la reduccion del uso
de antibioticos en la produccion
porcina, y la transicion hacia modelos
circulares de produccion.

Con esta participacion, el IMP reafirma
su responsabilidad de liderar junto con
los distintos actores del sector porcicola
en México una ruta de crecimiento
sostenible, ética y competitiva. Al
integrarse a espacios que promueven
la innovacion, la colaboracidon
intersectorial y las mejores practicas
ambientales, el Instituto da un paso
firme hacia el fortalecimiento del
desarrollo sustentable de la industria
porcina nacional. [FZ]P
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IMP presente durante el
Congreso Nacional AMVEC 2025

BN
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La participacién del Instituto Mexicano de la Porcicultura se consolidé con el
nombramiento de su Directora General en el nuevo Consejo Directivo de AMVEC.

omo parte de su compromiso con el desarrollo
Ccientl'ﬁco y técnico de la porcicultura nacional, el
Instituto Mexicano de la Porcicultura (IMP) tuvo una
presencia destacada durante el LVII Congreso Nacional
AMVEC 2025, uno de los encuentros mas relevantes
para especialistas, investigadores, médicos veterinarios
y representantes del sector porcicola en México.

La participacion del Instituto fortalecié los vinculos
académicosy estratégicos que impulsan el crecimiento
de la industria porcina. Durante el Congreso se
present6 el video de la campafa nacional El Cerdo
Cae Bien, iniciativa que busca fortalecer la percepcion
positiva del consumo de carne de cerdo basada en
evidencia cientifica.

Ademas, en el marco de este importante evento, se
anuncié el nombramiento de la Mtra. Celin Rivera
Martinez, directora general del IMP, como secretaria
del nuevo consejo directivo de la AMVEC. Esta
designacion honorifica reconocié su trayectoria,
liderazgo y aporte al fortalecimiento institucional del
sector, asi como su vision para impulsar iniciativas de
impacto nacional en materia de investigacion, salud
animal y produccion sostenible.

Con este nombramiento, el IMP reafirma su mision
de colaborar estrechamente con organismos
especializados como AMVEC, A.C., promoviendo la
profesionalizacion del sector y sumando esfuerzos para
consolidar una porcicultura mas sélida, innovadora y
comprometida con el bienestar animal y la seguridad
alimentaria del pais. [P{IP
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Participacion estratégica del IMP en
el Foro Ambiental Porcicola 2025

La participacién del Instituto Mexicano de la Porcicultura junto al sector porcicola
jalisciense destacé en foro clave para la produccién responsable en México.

omo parte de su estrategia para promover una
C porcicultura mas limpia y eficiente, el Instituto
Mexicano de la Porcicultura (IMP) se hizo presente en
la 4.° Foro Ambiental Porcicola 2025, organizado por
la Union Regional de Porcicultores de Jalisco (URP)) en
colaboracion con la empresa EVOBAC, empresa aliada
a la campafna nacional El Cerdo Cae Bien.

Esteencuentroreuni6aproductores,autoridadescomo
la ASICA, PROEPA, SADER, SEMADET y especialistas
en sanidad y medio ambiente para analizar los retos y
oportunidades del sector.

Durante el evento, la imagen de la campafna nacional
El Cerdo Cae Bien estuvo presente, mientras que la
Mtra. Celin Rivera Martinez, directora general del IMP,
particip6 activamente en las actividades del foro.

En este marco, se entreg6 el Galardon “Al Mérito en

Sustentabilidad y Sostenibilidad Porcicola”, otorgado
por el presidente de la URPJ, MVZ Jaime Enrique de
Alba, a la empresa BRIMEX de Lagos de Moreno por
sus sobresalientes acciones en materia ambiental y
energias limpias.

Con su participacion en el foro, el IMP reafirmo que la
sostenibilidad ambiental, la innovacion tecnologica y
la responsabilidad productiva son ejes fundamentales
para el fortalecimiento de la porcicultura mexicana.
La alianza entre productores, académicos, industria
y gobierno de Jalisco demuestra el camino hacia
una cadena porcina mas competitiva, responsable y
comprometida con el desarrollo del pais.|FXIP

IMP resalta la importancia del sector
porcicola en la Asamblea Nacional G32

El Instituto Mexicano de la Porcicultura ratificé su apoyo a las empresas familiares mexicanas
al participar en la primera Asamblea Nacional de la G32 organizada por la CONCANACO

SERVYTUR MEXICO.

principios de septiembre de 2025, el Instituto

Mexicano de la Porcicultura (IMP) participd
en la Asamblea Nacional de Empresas y Negocios
Familiares G32, convocada por la Confederacion de
Camaras Nacionales de Comercio, Servicios y Turismo
(CONCANACO SERVYTUR MEXICO), con el objetivo
de fortalecer cadenas productivas y defender los
intereses de quienes sostienen la economia del pais.

El evento reunid6 a asistentes clave de manera
presencial y virtual de las 32 entidades federativas

del pais, con el objetivo de enfatizar la importancia
econdmica, social y cultural de las empresas familiares
mexicanas mediante nueve ejes estratégicos, entre los
que destacan dos: desarrollo sostenible y sustentable,
y vinculacion de México con el mundo.

La participacion del IMP refrenda su vision de trabajar
de la mano con las empresas familiares para que la
porcicultura mexicana siga produciendo alimentos de
gran calidad, accesibles y motivo de orgullo nacional.

PP
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El IMP suma la Campana El Cerdo Cae Bien al
Movimiento Nacional “Viernes Muy Mexicano”

El Instituto Mexicano de la Porcicultura

IMP)integrélacampafaElCerdoCaeBien ,..’ ‘ r. J

(. . ) g . M p . @ 'll rl I ]

al movimiento nacional “Viernes Muy Mexicano”, . _

una iniciativa impulsada por la Confederacion de

Camaras Nacionales de Comercio, Servicios y

Turismo (CONCANACO SERVYTUR MEXICO) %
para promover el consumo de productos y servicios

mexicanos y reactivar la economia local.

A través de esta estrategia, cada viernes los negocios

participantes ofrecen promociones, descuentos vy e :
experiencias especiales que impulsan el consumo @Em HHT | JH :bﬂ
local de productos nacionales y fortalecen la identidad
cultural del pais. ]I]E]_[M @Em
JRCINAY

L

La inclusion de El Cerdo Cae Bien dentro de Viernes

Muy Mexicano contribuye a incrementar la visibilidad
del sector porcicola, como actor clave en el consumo
local, y a estimular la demanda de origen nacional.

La alianza entre el IMP y la CONCANACO genera un

impacto bilateral positivo que beneficia a toda la cadena
porcina y, a su vez, al comercio en México. Esta alianza
impulsa el reconocimiento, la confianza y el consumo “
de esta proteina producida en México.

=

El Instituto invitd a toda la cadena de
produccion porcina mexicana
participar en esta alianza, que s muy I})
fortalece el comercio local @

y promueve lo hecho en e

México, garantizando que LLF
mas familias accedan a la ..__
deliciosa y nutritiva carne

de cerdo. |XIP

Para mas informacion, da clic en

laimagen y visualiza el video. mm [a[.] . 1
| L]] D g;
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IMP presente en el Networking
de CONCANACO Servytur

El Instituto Mexicano de la Porcicultura ratificé su apoyo a las empresas familiares mexicanas
al participar en la primera Asamblea Nacional de la G32 organizada por la CONCANACO

SERVYTUR MEXICO.

Para mas informacion, da clic en

laimagen y visualiza el video.

Instituto Mexicano de la Porcicultura estuvo Mediante esta participacion activa, el IMP reforzo la
E presente en el Espacio de Networking organizado  presencia de su Campafna Nacional de Promocion al
por la CONCANACO SERVYTUR MEXICO, un encuentro  Consumo de Carne de Cerdo, El Cerdo Cae Bien, a
orientado a impulsar la vinculacion, el didlogo y la través de un stand con material informativo sobre el
generacion de alianzas estratégicas entre los distintos  valor nutricional de la carne de cerdo y su versatilidad,
sectores productivos, fortaleciendo asi el desarrollo consolidando asi su compromiso con la difusion y
posicionamiento de esta proteina. [’XIP

econdmico y la promocion de productos nacionales.

TITUTO
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~ +» Vitaminas esenciales:

Beneficia al sistema

nervioso y la digestion

(100 g de esta proteina cubren
casi el 100% de la necesidad
diaria de un nifo).

Contribuye a la salud de la piel
y mejora la circulacién.

O

Previene la anemia y fortalece
el sistema nervioso.

* Proteinas de calidad:
Aporta entre 16% y 25% de proteina,
nutriente clave para el crecimiento
infantil vy la masa muscular en adultos.

\

T

* Minerales indispensables:
Hierro, zinc, fosforo, potasio y

Fe|Mg

magnesio, los cuales mejoran el
rendimiento fisico e intelectual.

Zn

* Grasas buenas:
50% de la grasa que porta es acido
oleico (como el del aceite de oliva),
el cual es benéfico para la salud
cardiovascular.

UNA PORCION DE LOMO DE CERDO MAGRO TIENE ;
PROTEINAS DE ALTA CALIDAD. BAJO CONTENIDO DE GRASA Y NUTRIENTES ESENCIALES.
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El IMP integra a las Uniones de Porcicultores a la Estrategia
Nacional de Promocion al Consumo de Carne de Cerdo
La Directora General del Instituto compartié con la Unién Ganadera Regional de Porcicultores

de Guanajuato (UGRPG) los pilares de la campana nacional, con el propésito de sumarlos como
organismo aliado estratégico en favor del consumo de esta proteina.

omo parte de su compromiso con la vinculacion
C y fortalecimiento del sector porcicola nacional, el
Instituto Mexicano de la Porcicultura (IMP) impulsé la
integracion de los productores a la Estrategia Nacional
de Promocion al Consumo de Carne de Cerdo, una
iniciativa que articula a toda la cadena productiva y la
conecta con el consumidor final.
En este contexto, la directora general del IMP, Mtra.
Celin Rivera Martinez, sostuvo una reunion con el
Consejo Directivo de la Union Ganadera Regional de
Porcicultores de Guanajuato (UGRPG), encabezado
por el Lic. Agustin Zamudio, con el objetivo de
presentarles dicha estrategia e invitarlos a sumarse
a la Campana Nacional como organismo aliado
estratégico. Esta campafa busca posicionar la carne
de cerdo como una proteina saludable, accesible y
versatil en la mesa de las y los mexicanos. [P
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En el marco del Dia Mundial del Cerdo, el IMP se
alista para el lanzamiento de su Campana Nacional

GRANDE

urante el Dia Mundial del
Cerdo, el Instituto Mexicano
de la Porcicultura (IMP) anuncié
su preparacion para el lanzamiento
de la Estrategia Nacional de

base cientifica y una vision integral
en la ejecucion del proyecto.

La Estrategia representa un
esfuerzo conjunto que agrupa

> cerca del 90% del sector porcino -
Promocion al Consumo d‘f Carne nacional, con la participacion de /
ge Cefrdo,l una cI:ampar]a' QUE " asociaciones locales y estatales NIVEL
usca fortalecer el conocimiento
_ ; que agrupa OPORMEX. [XIP
y la preferencia por esta proteina, -
destacando su valor nutricional, :

versatilidad y aporte al desarrollo
del sector porcicola.

L.la campiljﬁa Zacilonal c;entg conI 15 DEMARIO

el respaldo de la academia, e -

gobierno y la iniciativa privada. DIAMUHDIALDE]'CERDO
Inicialmente, al 15 de marzo de mmrms:ﬁmﬁﬁéhmrmmm

2025, la estrategia contaba con
tres empresas aliadas Virbac,
Cargill y Zoetis. Actualmente, el
numero de empresas participantes
ha aumentado garantizando una

== Dia Nacional de la Porcic
orlly B n_c'” by O En reconocimiento a su destacada
£ 40 participacién como Empresas Aliadas
en la Campana Nacional

“El Cerdo Cae Bien”

INSTITUTD
MEMICAND DE LA
o PORCICLATURA sk

cargil  zoetis

INSTITUTD " |
MEXICANO DE LA
o PORCICULTURA s.c.
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La UGRPP se une a la Estrategia Nacional
de Promocion que articula el IMP

Instituto Mexicano de la Porcicultura (IMP) sumé
E a la Unién Ganadera Regional de Porcicultores de
Puebla (UGRPP) como organismo aliado estratégico
de la Campana Nacional de Promocion al Consumo de
Carne de Cerdo.

La UGRPP, con motivo del Dia Mundial del Cerdo,
realiz6 diversas actividades orientadas a promover
el consumo de esta proteina, en las que reuni6 a
productores, académicos y representantes de la
industria con el fin de fortalecer la percepcién positiva
de la carne de cerdo. [P{IP

DIA MUNDIAL DEL CERDO

PUEBLA

Punta de lanza en la promocion del consumo de cerdo

URP]J se integra a la Estrategia Nacional de
Promocion al Consumo de Carne de Cerdo

Instituto Mexicano de la Porcicultura (IMP)
E integro6 a la Union Regional de Porcicultores de
Jalisco (URP)), presidida por el Ing. Jaime Enrique de
Alba Campos, como organismo aliado estratégico de
la Campana Nacional de Promocion al Consumo de
Carne de Cerdo.
Durante la reunion, la directora general del IMP, Mtra
Celin Rivera Martinez, present6 los principales logros
y lineas de accidn de esta estrategia sin precedentes,

INSTITUTO
ME
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que busca consolidar el consumo de carne de cerdo
como parte esencial de la alimentacion mexicana, a
través de una campana nacional de promocion.

En la presentacion se destacd el respaldo y la
participacion de  organizaciones, instituciones
y empresas aliadas, cuya colaboracion ha sido
fundamental para construir una campafa soélida,
integral y con vision a largo plazo. [P{IP




omo parte de las actividades del Instituto

Mexicano de la Porcicultura (IMP) enfocadas
en la comunicacion y promocion del consumo de
carne de cerdo con base en evidencia cientifica, la
Dra. Maria Elena Trujillo, presidenta del IMP, y la
Mtra. Celin Rivera, directora general, participaron
como invitadas en el episodio #15, titulado “Retos
del consumo de carne de cerdo en México”.
Durante la conversacion con los conductores Diego
Garcia y Omar Uriega, las representantes del IMP
abordaron el papel que desempefa el Instituto

en la promociéon de una porcicultura responsable
y sostenible. Asimismo, hablaron sobre los mitos
que aun rodean el consumo de carne de cerdo y
presentaron detalles de la campafa nacional que
busca transformar la percepcion de esta proteina
esencial en la dieta de los mexicanos.

El episodio completo puede escucharse y verse en
Spotify y YouTube bajo el titulo: “Retos del consumo
de carne de cerdo en México #15 - M. ELENA
TRUJILLO Y CELIN RIVERA”. IXIP

>

Click para
escuchar

INISPIRA

PODCAST BY C’ar‘ﬁﬂ

EMPORADA b

CONDUCIDO POR:

INVITADAS

M. ELENA TRUJILLO
CELIN RIVERA

Instituto Mexicano de la Porcicultura (IMP)
E incorpor6 a la Asociacion Ganadera Local de
Porcicultores de Aguascalientes (AGLPA), como
organismo aliado estratégico de la campafa nacional.
Como parte de las acciones de la AGLPA en torno a
la promocion de esta proteina, organizaron el Primer
Concurso Estatal de Platillos Tradicionales y Caseros,
con el apoyo de Cargill y la Universidad Panamericana,
organizaciones aliadas de la campana.
Durante la inauguracion, José Luis Pérez Gomez,
presidente de la AGLPA, destac6 que esta iniciativa
busca promover los beneficios y la versatilidad de

Fotos: Porcicultura.com

la carne de cerdo, asi como fomentar su consumo
mediante platillos nutritivos, accesibles y faciles de
preparar.

El concurso se desarrollé en dos categorias: “Cocina
con Amor”, dedicada a recetas caseras, y “Sabores
de Nuestro Estado”, enfocada en la preservacion de
preparaciones tradicionales.

Con este esfuerzo, la AGLPA reafirma su compromiso
con la promocion del consumo de carne de cerdo, como
una proteina saludable, versatil y accesible en la mesa
de los mexicanos, contribuyendo a los objetivos de la
Campana Nacional de Promocion al Consumo de Carne

de Cerdo. PP
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Presentacion de la imagen de la campana nacional
“El Cerdo Cae Bien” en Congreso de OPORMEX

El Instituto Mexicano de la Porcicultura realizé el destape de la campafia “El Cerdo Cae Bien”,
parte de la Estrategia Nacional de Promocion al Consumo de Carne de Cerdo en México, con
visién de largo plazo.

l ™ |
o Dol
Congreso
Intercontinental = -z
de Porcicultores 2 0 2 4 ’fj’ ——

£

n el marco del 4° Congreso

Intercontinental de
Porcicultores de OPORMEX,
celebrado en mayo de 2025,
el Instituto Mexicano de la
Porcicultura (IMP) presentd
oficialmente laimagen y el eslogan
de la Campafa Nacional de
Promocion al Consumo de Carne
de Cerdo, El Cerdo Cae Bien.

La presentacion estuvo encabezada
por la presidenta del IMP, Dra.
Maria Elena Trujillo Ortega, y la
directora general, Mtra. Celin
Rivera Martinez, ante la presencia
de productores, representantes
de la industria, autoridades
y especialistas nacionales e
internacionales.

Durante su intervencion, la Dra.
Trujillo destacod que esta campana
forma parte de una Estrategia
Nacional con vision a diez anos,
disefiada para consolidar el
crecimiento sostenible de la
porcicultura nacional.
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Por su parte, la Mtra. Rivera hizo
un llamado a todos los eslabones
de la cadena porcicola productores,
academia y empresas— a sumarse
a la campanfa y trabajar de manera
coordinada paraimpulsar el consumo
de la carne de cerdo en México.

Con este lanzamiento interno,
como primer paso, el IMP reafirmoé
sucompromisode generar sinergias
estratégicas con los diferentes
actores del sector antes de la
difusion publica de la campana,
asegurando asi su posterior alcance
y efectividad a nivel nacional.

Durante el Congreso se present6
un muro de El Cerdo Cae Bien
en el que los asistentes pudieron
fotografiarse con la imagen
oficial de la Campana Nacional,
reforzando asi su identidad visual y
presencia en el evento. P
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El IMP suma a la UGRPM en la
Estrategia Nacional de Promocion

| nstituto MexicanodelaPorcicultura (IMP) sumd
E a la Uni6n Ganadera Regional de Porcicultores
de Michoacan (UGRPM) como organismo aliado
estratégico de la campana nacional El Cerdo Cae Bien,
una iniciativa que impulsa el consumo de carne de
cerdo en el pais mediante acciones coordinadas con
los sectores productivo, comercial y social.

Como parte de su compromiso con esta estrategia,
la UGRPM incorpord la imagen de El Cerdo Cae Bien
durante la inauguracion de la Expo Ganadera 2025,
brindando mayor visibilidad a la campafia en un
evento que reunio a autoridades estatales, secretarios,
alcaldes, diputados y productores.

Esta accion refuerza la presencia de la campafa a
nivel regional y reafirma el papel de Michoacan en
la promocion del cerdo como un alimento nutritivo,
accesible y profundamente arraigado en la identidad
culinaria del estado. IPXIP

“El Cerdo Cae Bien” se consolida como una estrategia institucional de
gran alcance, orientada a dinamizar la demanda, elevar el valor agregado
de la proteina porcina y fortalecer la soberania productiva del pais.

Degustaclun
masiva para

500

personas

Con la presencia de autoridades,
secretarios de estado, alcaldes,

diputados y ganaderos.

Presentacion oficial de la
nueva imagen de la Campania Nacional

por el consumo de carne de cerdo.
La UGRPM llevd el sabor y fa pasion
por la carme de cerdo 2 la inauguracian
de [a #ExpolGanaderal025s, con

La carne de cerdo mexicapa

cumple con los mas
altos estandares de calidad.

“El Cerdo Cae Bien” conquista
Aguascalientes en el Festival Fogoneros 2025

La imagen y el mensaje de la Campana Nacional de Promociéon al Consumo de Carne
de Cerdo estuvieron presentes en el Festival Fogonero organizado por la AGLPA

Asociacion Ganadera
Local de Porcicultores
de Aguascalientes

FESTIVAL
FOGONEROS

2025

Presentacion

& oficial de fa

= o nueva |m.‘|-’3_r:n dela

Camparia Macional
par el consumao

de carne de cerdo.

La carne de cerdo mexicana

cumple con los mas
altos estandares de calidad.

urante los dias 7 y 8 de junio

de 2025, la imagen oficial
de la Campana Nacional El Cerdo
Cae Bien tuvo una destacada
presencia en el Festival Fogonero
2025 celebrado en Aguascalientes,
organizado por la Asociacion
Ganadera Local de Porcicultores
de Aguascalientes (AGLPA). La
actividad reunié a productores,
especialistas, familias y publico en
general, consolidandose como una
fiesta porcina que promovi6 el valor
de la carne de cerdo mexicana.
Enelmarcodelevento,losasistentes
disfrutaron de una espectacular
discada de 500 kilogramos a base
de carne de cerdo, una master class
de cocina oriental demostrando
la versatilidad de esta proteina,
y otras actividades para reforzar

ESTRATEGIA NACIONAL “El Cerdo Cae Bien - Comunicacion

el mensaje clave: El Cerdo Cae
Bien al demostrar su sabor, valor
nutricional 'y versatilidad. La
celebracion se convirti6 en un
espacio de convivencia, aprendizaje
y orgullo por la porcicultura
nacional, destacando la relevancia
de sequir impulsando su consumo
en todo el pais.

Con esta actividad, el Instituto
Mexicano de la Porcicultura (IMP)
reafirma su compromiso de apoyar
y difundir las acciones locales que
fortalecen la Campafa Nacional de
Promocion al Consumo de Carne
de Cerdo “El Cerdo Cae Bien”,
contribuyendo al reconocimiento
de la carne de cerdo mexicana
como un alimento de calidad,
saludable y sostenible. [P
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El distintivo..reconoce .a las
empresas comprometidas con
el desarrollo’ de - la campana

nacional “El Cerdo Cae Bien”

y el futuro de la porciculturas

Para mas informacion, da clic en
laimagen y visualiza el video.
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Presentacion del sello
la Campana Nacwnal El Cerdo Cae Bien

E Instituto Mexicano de la

Porcicultura (IMP) presentd
el sello “Empresa Aliada”, un
distintivo que representa confianza,

compromiso y colaboracién activa

con el crecimiento sostenible del

' sector porcicola en México. Este

reconocimiento esta dirigido a
aquellas empresas que participan de

~ formaecondmicay estratégicaenla

Campafia Nacional de Promocion al

- Consumo de Carne (_:Ie Cerdo, bajo

“Empresa Aliada” de

la imagen institucional del IMP yla

‘campanfia El Cerdo Cae Bien.
- Durante la presentacion, se dieron

a conocer las tres categorias de
membresia VIP disponibles: Platino,
Oro y Bronce. Cada nivel ofrece
beneficios diferenciados, entre los
que destacan el fortalecimiento
de la imagen corporativa como
aliado estratégico de la industria
porcicola, tanto a nivel nacional
como internacional, asi como

presencia en eventos, actividades

~ promocionales y espacios clave
donde el IMP y la campania El Cerdo
Cae Bien tienen participacion.

La directora general del IMP, Mtra.
Celin Rivera Martinez, extiendio
una invitacion a las organizaciones
interesadas en sumarse a la
Estrategia “El Cerdo Cae Bien”,
destacando que el sello “Empresa
Aliada” simboliza excelencia,
responsabilidad y pasion por la
carne de cerdo mexicana. IXIP

NIVEL

BRONCE



Reunion de Trabajo Previa al Lanzamiento
Digital de la Campana El Cerdo Cae Bien

La reunion se llevé a cabo como parte de un esfuerzo unificado del sector porcino, con el
propésito de aseqgurar el respaldo de la industria de manera conjunta a la campana nacional

D ias antes del lanzamiento digital de la campafa
nacional, el Instituto Mexicano de la Porcicultura
(IMP) convocod a una reunion estratégica con los
aliados que integran el Comité de Analisis y el Comité
de Promocion, con el objetivo de presentar las acciones
previas a la activacion oficial de la campana El Cerdo
Cae Bien.

La sesion se desarroll6 a partir de seis momentos clave:
bienvenida y objetivos de la sesion; presentacion del
plan estratégico de la campafia nacional; introduccion
general de la campana El Cerdo Cae Bien; coordinacion
de esfuerzos regionales y por eslabon; presentacion
de proximos proyectos clave, asi como un espacio final
para comentarios, analisis, y retroalimentacion.

La bienvenida y el planteamiento de objetivos
estuvieron a cargo de la presidenta del IMP, Dra. Maria
Elena Trujillo Ortega. Posteriormente, la Mtra. Celin
Rivera Martinez present6 el plan estratégico de la
campana nacional, el cual contempla:

e Comités y aliados estratégicos: integrados por
instituciones educativas, cientificas, de gobierno, y
del sector privado.

* Propuesta de campafa nacional: que resume la
planeacion, ejecucion y coordinacion que dieron
origen a “El Cerdo Cae Bien”.

e Fondo econdmico nacional: destinado de manera
exclusiva al desarrollo, difusion e impulso
de la campanfa.

* Analisis de resultados: mecanismo disenado para
evaluar el impacto, desempeno y el alcance de las
acciones implementadas.

Durantelareunionse present6 lacampana, destacando
su mensaje central, los objetivos principales y la
propuesta visual desarrollada por TERAN TBWA,
agencia responsable de la comunicacién creativa.

67 IMP

Asimismo, el presidente de OPORMEX, Lic. Heriberto
Hernandez, participd6 en la sesion, reiterando el
compromiso del organismo con la unidad del sector y
su respaldo al lanzamiento digital de El Cerdo Cae Bien.

El encuentro permitié alinear estrategias, fortalecer
la coordinacion interinstitucional y reafirmar la
colaboracion de los aliados estratégicos, garantizando
que el lanzamiento digital de la campahfa se realice con
una vision compartida de largo plazo y con el respaldo
integral de toda la industria porcicola nacional.|P{IP
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E Instituto Mexicano de la Porcicultura (IMP)

presenté oficialmente el lanzamiento digital de
la campafia nacional El Cerdo Cae Bien, una estrategia
disefiada para fortalecer el consumo de carne de
cerdo mexicana mediante la difusién de informacion
confiable, con base cientifica.

Este lanzamiento marca un hito para la porcicultura
nacional, porque representa la primera estrategia
integral, unificada y de alcance nacional enfocada
en posicionar la carne de cerdo mexicana como un
alimento moderno, saludable, versatil y profundamente
ligado a la identidad gastron6mica

del pais.

una Campana

ONE BIEN. /00% ..

Ademas, se trata de-la primera campafa totalmente
digital enfocada en comunicar la importancia de esta
proteina. A través de plataformas digitales y redes
sociales, se busca conectar con nuevas generaciones,

~aprovechar los entornos digitales y derribar mitos

arraigados que han limitado su consumo.
Objetivos de la campana
“El Cerdo Cae Bien” tiene como proposito posicionar

la carne de cerdo como una proteina saludable,
accesible, versatil, asociandola a un mensaje positivo
que modernice su imagen frente al consumidor.

Asimismo, - busca incrementar mas del
3% el consumo anual per

carne de cerdo mexicana
como la proteina preferida del
consumidor y fortaleciendo
asi a toda la cadena porcicola
nacional. Un reto central de esta
campana es derribar los prejuicios
infundados y mitos, recuperando la
confianza del consumidor en un
mercado que la ha condenado
sin razon.

"

Por ello, la campana utiliza un

lenguaje y tono de comunicacion

. experto, cercano, honesto,

confiable, versatil y adaptable,

ademas de divertido e innovador,

con lo cual se busca hacer del cerdo, el
mejor amigo de México.

capita, consolidando a la

Publico objetivo Aliados estratégicos de El Cerdo Cae Bien

El publico objetivo principal son mujeres y hombres  El lanzamiento digital de la campafa nacional “El Cerdo
de 20 a 45 afios con un nivel socioeconémico medio- Cae Bien” fue posible gracias al compromiso del sector
alto, medio y medio-bajo, quienes representan la mayor porcicola y a una amplia red de aliados estratégicos
parte de la poblacién mexicana y son los principales que respaldan esta iniciativa. Empresas lideres en
consumidores de carne de cerdo por su accesibilidad y  salud y nutricién animal, organizaciones gremiales,
rendimiento en la cocina. El target secundario son los camaras empresariales, medios especializados, asi
profesionales de la salud, cocineros y chefs, asi como como instituciones educativas y de investigacion, han
las instituciones y dependencias relacionadas con la  contribuido a fortalecer su alcance, representatividad
industria carnica o la gastronomia mexicana. e impacto.

Una campana 100% digital’ Actualmente, diez empresas estratégicas del sector
porcino se han sumado en distintas etapas de la
campafa: Virbac, Cargill, MSD Salud Animal, ADM,
Lapisa, Bioplagen México, Zoetis, Distribuidora Pepe
Filete, Huvepharma y Evobac. Gracias a su respaldo
reconémico, la campana nacional es hoy una realidad al

alcance de millones de mexicanas y mexicanos.

El eje de esta iniciativa se desarrolla en las plataformas
digitales oficiales: el sitio web oficial y las redes
sociales. En estos espacios se comparten contenidos
especializados, que incluyen:

* Informacion sobre los nutrientes y beneficios de la

carne de cerdo. % ¢
A esta colaboracion se suma el respaldo de organismos

aliados estratégicos como OPORMEX y sus socios.

e Desmitificacion de prejuicios asociados a su consumo.  Con esta suma de esfuerzos, el Instituto reafirma su
compromiso con promover un consumo informado,
responsable y orgullosamente mexicano, impulsando
que la carne de cerdo contintie posicionandose como el
mejor aliado de las familias del pais. IPIP

* Recetas practicas y versatiles.

Esta estrategia digital tiene como finalidad impulsar
el consumo de la carne de cerdo, reconociéndola
como una proteina nutritiva, inocua y accesible en los
hogares mexicanos.
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El Cerdo Cae Bien inspira el Talento
Gastronomico en Aguascalientes

a imagen y el eslogan de la

L campana nacional El Cerdo
Cae Bien estuvieron presentes
en el 3er. Concurso Promesas
Gastronomicas, realizado en
Aguascalientes. Este evento conto
con el apoyo del Instituto Mexicano
de la Porcicultura (IMP), Cargill
(Promovi) y de la Universidad
Panamericana Aguascalientes,
cuya participacion y colaboracion
fueron fundamentales para llevar a
cabo el certamen.
Este encuentro se consolidé como
un espacio para impulsar a las
nuevas generaciones de chefs,
promoviendo al mismo tiempo la
riquezay versatilidad de la carne de
cerdo en la gastronomia mexicana.
A través de este tipo de iniciativas,
el IMP reafirma su compromiso con
el desarrollo del talento joven y con
la difusion de una cultura culinaria
que reconoce al cerdo como un
ingrediente esencial en la mesa de
las familias del pais. IPZ1P
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IMP presenta el Distintivo Medio de

Instituto Mexicano de la Porcicultura (IMP)
E presentd el nuevo Distintivo de Medio de
Comunicacion Autorizado de la campafa nacional El
Cerdo Cae Bien, un sello que reconoce a los medios
que forman parte de una alianza estratégica orientada
a fortalecer la comunicacion del sector porcicola.

Este distintivo identifica a aquellos canales que
informan, conectan y contribuyen a transformar la
percepcion del consumo de carne de cerdo en México,
impulsando una imagen sélida, coordinada y efectiva
a nivel nacional.

Como parte de esta iniciativa, el IMP destacé la labor
de Porcicultura.com, BM Editores y 333 Meéxico,
medios pioneros en recibir este reconocimiento por
su trayectoria, profesionalismo y compromiso con la
difusion responsable de informacién sobre la industria

=~/ ¢»MsD Lapisa’

AD ' N Salud Animal Bloplagen

Mexico

EL CERDO

CAE BIEN

En reconocimiento a su destacada
participacion como Empresas Aliadas
' en la Campana Nacional
~ “El Cerdo Cae Bien”

Comunicacion Autorizado de “El Cerdo Cae Bien’

°

porcina. A través de esta colaboracion, el Instituto
refuerza su objetivo de establecer una comunicacion
veraz, confiable y cercana a los distintos eslabones de
la cadena, promoviendo el valor de la carne de cerdo
como un alimento esencial para las familias mexicanas.
El distintivo otorga diversos beneficios a los medios
autorizados, entre ellos: nombramiento oficial como
medio de comunicacién autorizado de la campana,
presencia de marca en materiales y comunicados
institucionales, invitacion preferencial a eventos de
lanzamiento y participacion exclusiva en espacios de
conversacion y cobertura estratégica. Con esta suma
de esfuerzos, el Instituto reafirma que la construccion
de una comunicacion consistente y de alto impacto
solo es posible a través de este tipo de alianzas solidas.
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Para mas informacion, da clic en
laimagen y visualiza el video.
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En reconocimiento a su destacada
participacion como Empresas Aliadas
en la Campafa Nacional
~ “El Cerdo Cae Bien”

INSTITUTO!
MEXICANO DE LA
| PORCICULTURA ac.

El Cerdo Cae Bien cruza Fronteras:
PORCIFORUM LATAM 2025

Desde Miami, en el marco de PorciFORUM Latam 2025, el IMP confirma la capacidad de la
industria porcina para integrarse y avanzar de manera conjunta mds alla de fronteras geogrdficas
o comerciales. La presencia de la campana “El Cerdo Cae Bien” en este encuentro es un reflejo de

ese esfuerzo compartido.

Instituto Mexicano de la Porcicultura (IMP)
E como organismo articulador de la campana
El Cerdo Cae Bien, reconoce a PorciNews LATAM y
a Bioplagen México, empresa aliada de la campana
cuya colaboraciéon ha sido clave para fortalecer la
visibilidad de la campana en el congreso técnico para
profesionales del sector porcino que se realizd en
Miami, del 7 al 9 de octubre.
Gracias a este trabajo conjunto, se reafirmé el valor
de la carne de cerdo como un alimento confiable,
nutritivo y esencial para millones de familias.

La participacion de los aliados del IMP y en especial
de las empresas aliadas de la campafa en este espacio
impulsa una visibn comun: construir un futuro en el
que la carne de cerdo sea una opcion preferente, tanto
en México como en otros mercados.

Agradecemos a todas las empresas que hacen posible
este avance conjunto: Virbac México en el Campo,
Cargill, ADM Nutriciéon Animal, MSD en México, Lapisa,
Bioplagen, PepeFilete, Zoetis, Evobac, Huvepharma,
OPORMEX y cada uno de los actores que respaldan
esta iniciativa.|PXIP
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onferencia de Prensa “El Cerdo Cae Bien”
en el Colegio Superior de Gastronomia

El Instituto Mexicano de la Porcicultura presenté a nivel nacional la campana “El Cerdo Cae Bien”,
en un evento que incluyé una muestra gastronémica, la presentaciéon del proyecto sello “Cerdo
Mexicano” y el anuncio del Plan Estratégico de Consumo de Carne de Cerdo con visién al 2035.

Instituto Mexicano de la Porcicultura (IMP)
E present6 en conferencia de prensa la campana
nacional El Cerdo Cae Bien, una estrategia nacional
parala Promocién del Consumo de Carne de Cerdo con
vision al 2035. El evento tuvo lugar en las instalaciones
del Colegio Superior de Gastronomia (CSG) y contd
con la participacion de destacadas personalidades del
ambito académico, cientifico, gastronémico y de la
industria porcina.

Durante la jornada se destacé el valor nutricional, la
versatilidad culinaria y el sabor inigualable de la carne
de cerdo, asi como su accesibilidad en la mesa de
millones de familias mexicanas. La estrategia busca
incrementar el consumo responsable y saludable de
esta proteina.

ESTRATEGIA NACIONAL “El Cerdo Cae Bien -

Entre los asistentes destaco la presidenta del IMP, Dra.
Maria Elena Trujillo Ortega, quien brindé las palabras
de bienvenida y present6 oficialmente la campafa. La
directora general, Mtra. Celin Rivera Martinez, explico
que esta iniciativa forma parte de la Estrategia Nacional
para la Promocion del Consumo de Carne de Cerdo,
puesta en marcha en 2023, resultado de una alianza sin
precedentes entre productores, empresas, instituciones
académicas, cientificas y autoridades de gobierno.
Ademas, anuncio el lanzamiento del sello distintivo
“Cerdo Mexicano”, un emblema que reconoce, distingue
y da valor a los productos porcinos nacionales.

El evento cont6 con el apoyo de cuatro voceras y
voceros especializados del IMP. El Dr. Miguel Carbajal
Rodriguez, especialista en bioética ambiental y
desarrollo sostenible, explico la cadena alimentaria
porcicola, destacando la contribucién de la industria
a la nutricion, el bienestar social y la seguridad
alimentaria del pais.

Comunicacion
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La Dra. Eva Alvarez Romo, especialista en nutricion
clinica, profundizé en el valor nutricional de la carne
de cerdo, enfatizando que es una proteina de alto valor
biolégico y una fuente importante de micronutrientes
esenciales que desempenan funciones vitales para
el organismo, incluyendo la reduciendo sintomas de
ansiedad y depresion.

El Chef Christian Emmanuel Garcia Berra, responsable
de elaborar la degustacion gastrondmica, resaltd la
versatilidad, sabor y la relacion fundamental entre la
gastronomia mexicana y la carne de cerdo.

El Lic. Oscar Ramirez Contreras, quien presento
oficialmente la campana, explico sus objetivos, publico
objetivo, tono, branding y los seis ejes fundamentales
en los que se desarrolla.

“El Cerdo Cae Bien” es mas que una campafa: es
un movimiento que busca promover la nutricion, el
sabor, la identidad cultural y el fortalecimiento de
la economia nacional, al mismo tiempo que rompe
mitos, fortalece la confianza del consumidor y difunde
informacion clara, confiable y con respaldo cientifico
sobre la produccion porcina nacional.

Preparativos previo a la conferencia de prensa

El IMP coordiné con MSD Salud Animal, empresa aliada
de la campafa, la organizacion de la conferencia de
prensa. Como parte de su apoyo a la campafa, MSD
contribuyé con su equipo de comunicacion y relaciones
publicas, convocé a los medios asistentes y se encargo
de la elaboracién e impresion de infografias, posters,

backs y folletos, ademas de armar el kit de prensa, que
incluyd libreta, pluma, alcancia de cerdito, kit parrillero,
bolsa de tela y materiales impresos (comunicado de
prensa, cuadernillo del IMP y recetario).

Durante el evento y mientras los voceros presentaban
sus ponencias, se sirvid a los medios asistentes la
degustacion de cinco tiempos.

El IMP reconoce el valioso apoyo de PROAN, empresa
integrante del comité, que proporciono6 la proteina
utilizada en la degustacion, lo que permitié demostrar
a los asistentes la calidad, el sabor y la versatilidad de
la carne de cerdo en cada bocado.

Resultados de la cobertura mediatica

Asistieron dieciséis medios: El Economista, El Sol
de México, Food & Wine,Roastbrief,The Food Tech,
MKT Total, Salud180, ContraRéplica, MMK (Moi),
The Markethink, La Gula, Cocina Delirante, Vida Idea
Segura, Porcicultura MX, Gigante Agroalimentario,
BM Editores.

Se realizaron 4 entrevistas, 49 publicaciones y 184
menciones al Instituto Mexicano de la Porcicultura,
con un alcance de 11 millones 158 mil 486 personas.
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